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Gorriere Adriatico

L'INTERVENTO

La cultura
fa impresa

PIETRO MARCOLIM

isichiede da tempo se esi-
sta e sia plausibile una

nuova prospettiva di svi-
luppo economico e produttivo
a traino culturale. Magari sfor-
zando l'evoluzione di quei mo-
delli economici locali, senza
fratture, teorizzati da Giorgio
Fua, da Giacomo Becattini, da
Sebastiano Brusco, gia sor-

prendente prodotto diuna...
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La cultura
fa impresa
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...miscela di cultura tradiziona-
le agricola, di paesaggio, di sto-
ria e di saperi artigianali e mani-
fatturieri ma soprattutto di civil-
t, di arte, di beni culturali con-
servati con sufficienza ma capa-
ci di definire fertili connotati
identitari.

Nelle scorse settimane si &
svolto a Palermo il X3NTX con-
vegno di Economia e politica In-
dustriale, quest'anno dedicato
al tema “Cultura e beni cultura-
li: nuove imprese per una nuo-
va industria”. Il fatto che auto-
revoli economisti che hanno go-
vernato e governano imponenti
complessi industriali e bancari
abbiano voluto dedicare il pro-
prio pill importante appunta-
mento di riflessione annuale al-
la suscettivitd dello sviluppo
economico al traino culturale &
significativo di una maturazio-
ne del pensiero economico in
materia che cancella come anti-
storiche le incomprensioni e le
sottovalutazioni delle fertili re-
lazioni esistenti fra economia,
territorio, beni culturali ed am-
biente.

Scegliendo come campo di
analisi una regione, le Marche,
a gindicare dai dati presentati
dalle ultime edizioni delle ricer-
che della fondazione Symbola/
Unioncamere, dall'lstao e da
Federculture, la risposta & affer-
mativa: le Marche si collocano
ancora una volta in testa alla
classifica delle regioni italiane,
sia per incidenza del valore ag-
giunto del sistema produttivo
culturale, sia per occupazione,
e conquistano il primo posto
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per spesa turistica attivata dalla
cultura.

Le politiche regionali di setto-
redelle Marche hannoadottato
in modo crescente una prospet-
tiva della cultura come “pervasi-
va" e trasversale, mettendo in
campo una molteplicita di pro-
gettl nei quali la cultura si & sal-
data divolta in volta con l'inno-
vazione tecnologica, il sostegno
all'impresa, l'internazionalizza-
zione, il turismo, le politiche
giovanili e socio-sanitarie, la for-
mazione, I'agricoltura (ambien-
te, agroalimentare, sviluppo ru-
rale) e la green economy, con
una fertilizzazione reciproca di
settori e filiere e un significativo
effetto moltiplicatore delle ri-
sorseattivate,

Il Distretto incoraggia il cre-
arsi di nuove professionalita e
raggruppamenti tra beni e atti-
vita culturali e produttive, la
promozione della visibilita dei
progetti anche in ambito inter-
nazionale, la costituzione di fi-
liere orizzontali e verticali e I'in-
tegrazione tra istituzioni e im-
prese.

Le innovazioni della nuova
programmazione definite per il

20142020 muovono dallapras
si e dalla teoria delle esperienze
internazionali di politiche di svi-
luppo rivolte ai lnoghi, ed il te-
ma della cultura si intreccia in-
dissolubilmente e storicamente
al tema delle aree, dei territori e
delle citta.

Anche per le aree interne si
prefigurano, oltre allipotizzato
intervento sulle precondizioni
dello sviluppo in ambiti come
sanitd, scuola e mobilita, pro-
getti pilota sui territori, capaci
di favorire la cooperazione inte-
ristituzionale e gli accordi tra
partners pubblici e privati, asso-
ciazioni, atti a facilitare e favori-
re I'accesso anche a servizi cul-
turali.

L'opzione assunta dalla poli-
tica culturale regionale si pone
in sintonia con le nuove acquisi-
zioni del dibattito promosso in
ambito nazionale ed internazio-
nale. Si guardi ad esempio il
rapporto presentato nel Parla-
mento europeo sul Cultural He-
ritage sulla necessaria e simul-
tanea sostenibilit di carattere
culturale, sociale, ambientale
ed economica nell’azione pub-
blica e privatavolta a sostenere

und-crescitd sostenibile] Mntelii-
gente ed inclusiva, individuan-
do la cultura come leva di svi-
luppo economico, fattore di in-
novazione anche non tecnologi-
ca e competitivitd territoriale,
ambito di elezione di nuova oc-
cupazione giovanile e qualifica-
fa.

La cultura é la via italiana ed
anche marchigiana per supera-
rela crisi, sostenendo una capa-
cita sistemica di reazione antici-
clica, una buona propensione
all'export, un’efficace capacita
attrattiva sul turismo, la cui spe-
sa in Italia & composta per olire
un terzo dal turismo culturale,

Soprattutto dimostra una ca-
pacita di espansione difficile da
rintracciare in altri settori pro-
duttivi del nostro “Sistema Pae-
se”. Dati che fanno della “ecce-
zione culturale” per l'industria
cinematografica e audiovisiva
europea un tema cenirale an-
che nei negoziati tra Unione Ew
ropea e Stati Uniti, invista di un
accordo di libero scambio; non
un settore marginale, al contra-
rio un settore chiave con grandi
potenzialita di sviluppo.
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