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Workshop dell’Istao
sul mercato del pesce

I’asta olandese per gli studenti del Master in Marketing

[
LA FILIERA
DEL PRODOTTO

evataccia per i giovani

studenti del Master in

Marketing  dell'lstao,

che la scorsasettimana

si sono presentati alle

tre del mattine al mer-

catn ittico per assistere

all'asta “olandese™ del pesce, un

metodo di vendita nel quale il

prezzo si abbassa finché non si

presenta un compratore, I vor-

kshop, organizzatoinsieme aldi-

rettore del mercato Nicola Pan-

dolfi, ha come obiettivo quello di

osservare direttamente lintera

catena del valore del prodotio

ydaquandovienepescato,

al momento in cui arriva al

consumatore finale, che lo ac-

quista al mercato, in pescheriao
inuno “street shop”™.

Assistere all'asta, alla quale

ipano una sessantina di

rche, quasi ogni notte, ha per-

messo ai ragazzi di osservare co-

P

L'asta al mercato ittico

me il pesce viene pesato, messo
in mostra e acquistato da gros-
sisti o venditori dirett], i tratti sa-
lienti dellanegoziazioneeun pri-
mo anello della logisticadel pro-
dotto.

Dopo I'asta che si & tenuta al
mercato ittico accanto alla fiera
della Pesca di Ancona, i ragazzi
hanno proseguito il loro percor-
sosulla filieradel pesce visitando
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due diversi mercati: il Mercato
delle Erbe al centro di Ancona e
quello in Piazza dArmi, edue di-
versi negozi, per analizzare co-
meiprezzisisono “modificati” e
comeil prodotto ha acquisito va-
lore. “A rilevazioni compiute - si
legge in una nota dell'Tstao - ira-
gazzi hanno elaborato una rela-
zione € una presentazione del
progetio, nella quale sone stati

descritd gli element essenziali
del nmrkcsi;ﬁrall'hltemu della
catcnadel ¢ del prodoto”

Il mercato del pesce di Anco-
na muove un fattarato di tutto
riguardo. Nel 2012, la marineria
Iocale ha conferito pressoil mer-
cato ittico di Ancona quasi 1.300
tonnellate di prodotti ittic] per
unvaloredipocomeno diB,3 mi-
lionidi euro. Rispettoal 2011 'of-
ferta & aumentata dell'l1% con
umn relativo incrementodel fattu-
rato annuo del 7%. In particola-
re, & aumentata I'offerta di pesce
azzurro {i quantitativi scambiati
nel 2012 sono risultati paria 50
tonnellate), oltre che degli altri
pesci (780 tonnellate nel 2012) ¢
di crostacei (325 tonnellate nel
2012), mentre in flessione & ri-
sultata I'offerta di molluschi (137
tonnecllate nel 2012). Tra le prin-
nel 2012 si ano le pannoc-
chie (oltre 230 tonnellate) segui-
te da triglie, naselli, sogliole e
Sepblc. L OMerta G a0l
principalmente dai grossisti che
riformiscomo la grande distribu-
zione o esportano. Buona la di-
namica degli acquisti dei detta-
glianti, bassa invece la presenza
e Pattivita di ristoratori e opera-
tori di catering,



